La informacion suprimida es de caracter confidencial, conforme a lo
dispuesto en los Arts. 6 literal a), 24 literal c), 30 y 32 de la Ley del
Acceso a la Informacion Pablica, (LAIP).
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Cuadro de texto
La información suprimida es de carácter confidencial, conforme a lo dispuesto en los Arts. 6 literal a), 24 literal c), 30 y 32 de la Ley del Acceso a la Información Pública, (LAIP).



RTA No.1 %
OFE| o OFERTA No.2 OFERTA No.3

- MAXIMA AMERICA
DOCUMENTOS QUE DEBEN ACOMPANAR OFERTA - ACORDE A /10D, S.A. DE | PUBLICADAD, 5.4, |CPERMET. S:A. DE gz—;‘“’“"

No. §
° LAS BASES DE LICITACION No. 03/2014 pem e cv.

Cumple No cumple Cumple No cumple Cumple No cumple

8 DO ACIO A A =

Solvencia del Pago de Cotizaciones Previsionales de la Unidad de Pensiones
del |Instituto Salvadorefo del Seguro Social (ISSS), vigente a la fecha de la x X X
apertura de |as ofertas.

Solvencia extendida por las respectivas AFP’s e IPSFA vigente a la fecha de |a
presentacion de ofertas, en caso que no registren empleados de dicha AFP's
e IPSFA, deberd presentar constancia de obligaciones previsionales

Solvencia vigente de Impuestos Municipales de la Sociedad, vigente a la
fecha de la apertura de las ofertas, de la Alcaldia Municipal del domicilio del x X x
ofertante.

Referencia estrictamente Bancaria que refleje operaciones crediticias en el
sistema financiero y donde certifique la categoria del cliente, dicha referencia
debera estar fechada dentro de los treinta dias calendario anteriores 3 la .
fecha indicada para la recepcion y apertura de ofertas. En caso de no poseer

historial crediticio bancario, se debera presentar constancia sin calificacién de
categoria que refleje el estado de cuentas bancarias para demostrar
solvencia financiera suficiente. Dicha constancia debera estar fechada dentro
de los treinta dias previos a la presentacion de la oferta

Declaracion jurada ante Notario por parte del ofertante si s persona natural
y en el caso de las sociedades, por el Representante Legal de la misma o
apoderado, sobre la veracidad de la informacidn proporcionada; aceptacion
plena de los términos de referencia, plazos de entrega del servicio,
especificaciones técnicas y de no estar en cualquiera de las incapacidades X X x
establecidas en los articulos 25 y 26, las exclusiones del Articulo 158 y los
efectos de articulo 159 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracidn Puablica, que la némina de accionistas presentada es la vigente
y demas condiciones establecidas en las bases de licitacion. (Anexo No. 1)

En caso de que el oferente posea cuenta con el Banco Agricola, deberd
presentar Nota firmada por el ofertante donde detalla para el pago con
abono a cuenta la informacién siguiente: NUMERO Y NOMBRE DE LA
CUENTA BANCARIA, DIRECCION DE CORREQ ELECTRONICO Y NUMERO DE X X X .
TELEFONO, para que esta quede incorporada en el contrato respectivo, en
caso de resultar adjudicada en esta licitacion, caso contrario el pago serd
efectuado a través de cheque.

Garantia de mantenimiento de oferta. X X X L

COMISION EVALUADORA AT

7 ~ x
La CEO como resultado de esta fase de evaluacidn, determina que 3 empresas pasan a la siguiente etapa, ya que han cumplido cc]h ia'to{ali'd?adt},e ‘[
documente, por lo cual continuan en el proceso de evaluacién., { ¢ o
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CUADRO DE CONDICIONES GENERALES

OBSERVACIONES
OFERTA No.1 OFERTA No,2

LITER Nica | MAxiMA AMERICA
i | CONIENIDDOE LAGRERTATEC PUBLICIDAD S.A. | PUBLICIDAD S.A.

DEC.V. DE C.V.

OFERTA No.3
OBERMET S.A DE
LV

CUMPLE NO CUMPLE NO CUMPLE| CUMPLE NO CUMPLE
CUMPLE

La agencia de publicidad se
compromete a mantener la
confidencialidad sobre toda Ila
informacion a la que haya tenido
acceso a partir de la firma del
contrato, por lo que no podra divulgar
dicha informacion, ni tomarla como
idea creativa para futuros proyectos
publicitarios o informativos. La
disposicion es aplicable para toda
informacion que llegue a su
conocimiento o que se produzca en
razon del desempefio de sus
funciones, salvo que la misma lo haga
necesario, previa autorizacion de
FOSALUD. Esa clausula seguira vigente
aun después de la expiracion del
contrato. En caso de
incumplimiento de esta obligacion,
FOSALUD eliminara al oferente de las
firmas calificadas para  futuros
servicios, trasladard un informe a la
UNAC, del Ministerio de Hacienda, y
hara de conocimiento publico dicho
incumplimiento, pudiendo proceder
en forma judicial por dafios causados

OBSERVACIONES: Oferta No.1, en el renglon No.3 especificamente en la camparia de alcohol en jovenes no incluye piezas que refleje consumo de
alcohol en mujeres Oferta No.2.En el renglon No.3 trasgrede la ley lepina en el art.46 al evidenciar nifios que no tienen relacion con la edad objetivo
de la campaiia.En la subsanacion el oferente presento solo una carta compromiso de la busqueda de financiamiento y no una propuesta como fue
requerido en las bases. Las recomendaciones que se que expresan en la carta compromiso implica realizar alianzas con empresas tabacaleras y
cerveceras ya que trasgrede la ley de control de tabaco en El Salvador en el punto relacionado a la promocion y el patrocinio. Oferta No.3 Enel
renglon No.2 presente en su recomendacidn la agencia menciona que el FOSALUD sera el organizador de la carrera del dia mundial sin tabaco, lo cual
no esta deacuerdo a lo solicitado en las bases en donde se require que la agencia sea el responsable de todas las acciones del evento 31 de Mayo. Por
lo tanto en la forma de ponderar los puntos la CEO tomara encuenta para poder darle el puntaje. s
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ESPECIFICACIONES TECNICAS POR RENGLON CUMPLE / NO CUMPLE

CAMPANA DE ORIENTACION AL USUARIO SOBRE COMO DENUNCIAR LAS VIOLACIONES A LOS ESPACION LIBRE DE HUMO

OFERTA No.1 OFERTA No.2 OFERTA No.3 OBSERVACIONES
MAXIMA AMERICA OBERMET S.A
RENGL | | ESCRIPCION DEL RENGLON | PUBLICIDAD S.A. | PUBLICIDADS.A.|  DE.C.V
an DECV. DEC.V.
CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE  |NO CUMPLE

Spots pautados en cines que
incluyan las peliculas de estreno, Oferta No.2 . El plan de
miércoles y fines de semana, Spot de pautas en cines no
durante los meses de mayo, X X X cumple con los meses
agosto y diciembre (ademas de solicitados en las bases de
las semanas de periodos licitacion y no cumple con
vacacionales). los dias de mayor enfasis.

OBSERVACIONES: Oferta No 1, cumple con la totalidad de especificaciones tecnicas solicitadas en las bases de licitacion. Oferta
No.2 No Cumple ya que |a periodisidad que la agencia recomienda en TV. No abona al impacto a los mensajes difundido en la
campafia. De la oferta Tecnica. El plan de Spot de pautas en cines no cumple con los meses solicitados en las bases de licitacion
y no cumple con los dias de mayor enfasis. La oferta No.3 a pesar que el periodo de mayor difusion es en el mes de mayo no
cumple con fecha de inicio de acciones a partir de distribuido el contrato segun lo establecido en su oferta economica.,esto
(Periodo de difusion y duracion de la campafia)se tomara en cuenta a la hora del puntaje.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS POR RENGLON CUMPLE / NO CUMPLE kon fes ey
CAMPANA DE PREVENCION DEL TABAQUISMO EN JOVENES

OFERTA No.1 OFERTA No.2 OFERTA No.3 OBSERVACIONES
RENG MAXIMA AMERICA OBERMET S.A DE
DESCRIPCION DEL RENGLON
LON PUBLICIDAD S.A. |PUBLICIDAD S.A. .C.V
DEC.V. DEC.V.
CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE
Spots pautados en cines que incluyan las
peliculas de estreno, miercoles y fines
de semana, durante los meses de julio, X X X
agosto y diciembre (ademds de las
semanas de periodos vacacionales).
Plan de medios de television que Oferta No.2 La Periodisidad
comprenda la mayor difusién durante que la agencia recomenda
mayo (Dia mundial sin tabaco) y agosto TV. No abona al impacto de
(Dia de Ia_}uventud) pero con presenlc.ia X X X los mensajes difundidos en
todo el afio. Para efectos de evaluacion la campafia. la propuesta
se tomara en cuenta la recomendacion no presenta la mayor
de la agencia, en funcién del rating de la difusion en mayo
poblacion meta. especificamente en el dia del
tabaco (31 de mayo) .
Banners en periodicos electrdnicos de
actualizacion constante X X X
Prensa en periodicos de mayor
circulacion el 31 de mayo. y el dia de la
juventud (agosto) X X X

OBSERVACIONES: Oferta No 1, Cumple con la totalidad de especificaciones tecnicas solicitadas en las bases de licitacion. Oferta No.2
La pieza grafica de la creatividad de lanzamiento de campaiia, no esta a pesar de que si lo describe en la oferta presentada. el Plan de
medio de TV. Mayor influencia,la periodisidad que la agencia recomenda TV. No abona al impacto de los mensajes difundidos en |a
campafia. La propuesta no presenta la mayor difusion en mayo, especificamente en el dia del tabaco (31 de mayo). todo estas
observaciones se tomaran en cuenta al momento de agregarle el puntaje correspondiente. Oferta No.3 En su recomendacion la
agencia menciona que el FOSALUD sera el organizador de la carrera del dia mundial sin tabaco, lo cual no esta deacuerdo a lo
solicitado en las bases en donde se require que la agencia sea el responsable de todas las acciones del evento-31 de Mayo. Por lo

tanto en la forma de ponderar los puntos la CEO tomara encuenta para poder darle el puntaje.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS POR RENGLON CUMPLE / NO CUMPLE

CAMPANA DE PREVENCION DEL CONSUMO DEL ALCOHOL

OFERTA No.1 OFERTA No.2 OFERTA No.3 OBSERVACIONES
RENGL MAXIMA AMERICA OBERMET S.A DE
ON DESCRIPCION DEL RENGLON | PUBLICIDAD S.A. | PUBLICIDAD S.A. LV
DEC.V. DE C.V.
CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE NO
CUMPLE CUMPLE
Banners en periodicos
electronicos de actualizacion X X X
constante.
Propuesta novedosa de ¥ g ” Oferta No.2 No cumple con |os
lanzamiento de la campafia. objetivos, estan en contra de la Ley
LEPINA. Art.46

OBSERVACIONES: Oferta No 1, cumple con la totalidad de especificaciones tecnicas solicitadas en las bases de licitacion. Oferta No.2
No cumple con el objetivo, de la campafia ya que se se encuentra enfocado a todas las edades y no a los jovenes como fue requerido
por el FOSALUD ya que en afios anteriores desarrollo campaiias enfocadas a diferentes segmentos de la poblacion.La propuesta de
una estrategia de comunicacién en redes sociales ofertada es lo que FOSALUD ya cuenta, por lo tanto no es novedosa. Se presenta la
propuesta pero no esta deacuerdo a lo objetivos solicitado en la base de licitacion; e igual manera el art. 46 LEPINA.Se presenta la
propuesta pero no esta enfocada en lo que se solicita en el objetivo de la campaiia (jovenes).No cumple con la visualizacion del
objetivo.La compra de medios en cine no cumple con los meses solicitado en las bases de licitacion. Con la frecuencia que ponen las
pautas no es funcional ,el impacto de los mensajes difundidos en la campafia.El ranting del segmento solicitado es para los jovenes y
los medios mencionado solo son sotano y buena onda, no cumple con lo rquerido en la bases de licitacion. No cumple con los
objetivos, estan en contra de la Ley LEPINA. Oferta No.3 No realiza la distribucion de la difusion de los medios en los meses
requeridos especificamente en el mes de Abril.No realiza la distribucion de a difusion de los medios en los meses requeridos
especificamente en los meses. No realiza |a distribucion de la difusion de los medios en los meses requeridos especificamente en el
mes de abril segun pag. 240.
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ESPECIFICACIONES TECNICAS POR RENGLON CUMPLE / NO CUMPLE
CAMPANA INSTITUCIONAL

— OFERTA No.1 OFERTANo.2 | OFERTA No.3 OBSERVACIONES
o DESCRIPCION DEL RENGLON MAXIMA AMERICA OBERMET S.A
PUBLICIDAD S.A. DE| PUBLICIDAD S.A. DE .C.V
CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE NO CUMPLE CUMPLE ]NO CUMPLE

OBSERVACIONES: Oferta No 1, cumple con la totalidad de especificaciones tecnicas solicitadas en las bases de licitacion.Ofeta
No.2 En la subsanacion expresa que los $34,000.00 detallados en la oferta incluye Disefio, artes finales y produccion de materiales
de todos los insumos que la institucion requiera durante el 2014, Oferta No.3 Todo lo relacionado en la descripcion del renglon
en cuanto al disefio se encuentran en la pag. 253 de la oferta en donde la empresa se compromete a entregar el disefio de otros
materiles y memoria de labores y lo requerido en la rendicion de cuentas.No cumple con el inicio del periodo de difusion de mayo
a diciembre no obstante lo solicitado en las bases es desde |a distribucion del contrato. Oferta 8 meses de mayo a diciembre y se
requririo de 11 meses, la cual cuando se verifique el puntaje se le bajaran por no corresponder en el periodo solicitado; se
reflejara el pun taje dado por la CEO.













ESPECIFICACIONES TECNICAS POR RENGLON CUMPLE / NO CUMPLE

CAMPANA DE SENSIBILIZACION SOBRE LOS DANOS OCASIONADOS POR LA POLVORA

OFERTA No.1 OFERTA No.2 OFERTA No.3 OBSERVACIONES
DESCRIPCION DEL RENGLON MAXIMA AMERICA OBERMET 5.A
PUBLICIDAD S.A. | PUBLICIDAD S.A. DE.C.V
CUMPLE | NOCUMPLE | CUMPLE | MOCUMPIE | CUMPLE |NO CUMPLE

OBSERVACIONES: Oferta No 1, cumple con la totalidad de especificaciones tecnicas solicitadas en las bases de licitacion.
Ofeta No.2 La distribucion de pautas no se acomplan a los dias solicitado en las bases de licitacion.La distribucion de
pautas no se acomplan a los dias solicitado en las bases de licitacion. La frecuencia de los mensajes pautados no tienen
impacto ya que estan muy alejados los dias (23,24,29,31). En la subsanacion el oferente presento solo una carta
compromiso de la busqueda de financiamiento y no una propuesta como fue requerido en las bases. Las
recomendaciones que se que expresan en la carta compromiso implica realizar alianzas con empresas tabacaleras y
cerveceras ya que trasgrede la ley de control de tabaco en El Salvador en el punto relacionado a la promocion y el
patrocinio. Oferta No.3 La recomendacién de la agencia implica una serie de promocionales y logistica, que segln la
subsanacion ya esta incluido en la oferta sin embargo en el presupuesto no se ve reflejado pag. 255. En los item que no
se cumplen se tomara en cuenta en la hora de dar la ponderacion de las especificaciones te%_sgggn la CEO.
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OFERTA No.1 OFERTA No.2 OFERTA No.3 OBSERVACIONES
RENG
L DESCRIPCION DEL RENGLON MAXIMA AMERICA OBERMET S.A DE '
ON PUBLICIDAD | PUBLICIDAD S.A. .CVv
S.A. DEC.V. DEC.V.
1,234 CUMPLE [ NO CUMPLE NO | CUMPLE NO
y5 CUMPLE CUMPLE CUMPLE
Si en los documentos que
sustentan lo anterior presenta
referencias, estas debe de estar
firmadas y sellados por el
< X X X
encargado del drea de
comunicaciones o administrador
del contrato, a quien se le
suministro servicios similares al
objeto de esta licitacion

OBSERVACIONES: Oferta No.1 Cumple con la totalidad del plan de medio solicitado. Oferta No.2 En la pag. 439 de la oferta
expresa que la comision de agencia que se aplicara a los servicio requeridos varia deacuerdo a los montos negociados con los
medios se mantiene entre un 15% y 28% deacuerdo el medio contratado. Al momento de contratar se proporsionara la
comision exacta por medio por tanto el monto destinado a la compra se ve disminuido por el alto costo de la comision. en lo
relacionado al tarifario de medios el oferente expreso en las pag. 66, 67, 149, 150, 232,233, 325 y 326 que si el FOSALUD les
adjudica solo un renglon de todas las campaiias los costos aumentaran y las bonificaciones se renegociaran por lo que
aumentaran el monto ofertado, asi mismo aclara el aumento del monto en la subsanacion por tanto la CEO determina conforme
al bases de licitacion en el numeral 5.2.7 y en la pag. 2 de las bases_gue la oferta no continua en el proceso de evaluacion para

los renglones 1,2,3 y 5. Oferta No.3 Renglon 2 En referente a la celebracion del 31 de mayo la estrategia que propone la agencia
deja al FOSALUD la organizacién de los eventos planteados. El administrador del contrato expresa que la experiencia adquirida
con el FOSALUD se basa en la colocacion de pauta no en la planificacion de campaiias de comunicacion, disefio y difusion de
mensajes educativos que es lo actualmente se requiere por tanto no representa criterio de evaluacion.
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ADRO D A A O D A PA AD R A A AR BR ) OD AR A

Oferta No.1 | Oferta No.2

ITEM CONCEPTO MAXIMA AMERICA | OfertaNo.3 | nperryACIONES
PUBLICIDAD | PUBLICIDAD, | OBERMET,

SA.DECV. | SA DECV. | SA.DECV.

Manejo de cuentas de
gobierno ] empresa
privada cuyos -contratos
sean mayores de $150,000

Manejo de cuentas de
gobierno 0 empresa
privada cuyos contratos| 4
sean entre $100,000 vy
$150,000

Manejo de cuentas de
gobierno 0 empresa
privada cuyos contratos
sean menores de $100,000

OTA » DFR A

0 30% 30%
TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS
Y EXPERIENCIA 70% 70% 63%

OBSERVACIONES: Oferta No.1 cumple con su totalidad de puntajes y la Oferta No. 3 se le bajan los
siguientes puntajes: posiciona el mensaje en un segmento de la poblacion, que tiene acceso a al uso de
twitter. Por lo tanto se le bajan 1 en el tratamiento de discursivo de las piezas y 1 punto en el tratamiento
grafico de la piezas. los planes de medios se presentan no conforme al periodo de difusion ya que solicita
desde la distribucion del contrato y oferto a partir de mayo por lo tanto se le baja 3 puntos.No describe
valor agregado y en las actividades descritas no potencia a los objetivos de |a campaifaPor lo tanto se le

bajan 2 puntos ﬂ 2
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CUADRO DE EVALUACION DE CAMPANA DE PREVENCION DEL TABAQUISMO EN JOVENES
(RENGLON 2)

Merta No. erta No.. Oferta
MAXIMA | AMERI No.3
PUBLICIDAD |PUBLICIDAD,| OBERMET,
S.A.DEC.V.| S.A.DEC.V. |S.A. DEC.V.

¥

CONCEPTO OBSERVACIONES

La documentacién
presentada demuestra una
experiencia, de la empresa,
menor de tres anos y
portafolio documentado de
al menos tres cuentas,
referidas a la prestacion de
servicios de salud , (muestra
de las campaiias) seglin se
especifica en el literal (5.2.6)

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada

. cuyos contratos  sean
mayores de $150,000

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada
Cuyos contratos sean entre
$100,000 y $150,000

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada
cuyos contratos sean
menores de $100,000

TOTAL DE EXPERIENCIA 30%
30% 30%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA 70% 70% 59%
OBSERVACIONES: Oferta No.1 Cumple con las totalidad de especificaciones solicitadas. Oferta No. 3 Enreferente a la
celebracion del 31 de mayo la estrategia que propone la agencia deja al FOSALUD la organizacion de los eventos planteados. las
actividades propuesta por la agencia de publicidad sencibilizan pero no propicia replicar el mensaje. la propuesta de la agencia
no describe valor agregado v en las actividades descritas no potencia a los objetivos de la campafiaPor lo tanto se le bajan 2

puntoso. _—
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CUADRO DE EVALUACION DE CAMPANA DE PREVENCION DEL CONSUMO DEL ALCOHOL

(RENGLON 3)

Ufe
Oferta No.1 No.2
MAXIMA | AMERICA | Oferta No.3 OBSERVACIONES
PUBLICIDAD | PUBLICID | OBERMET,
S.A.DEC.V. | AD,S.A. | S.A.DEC.V.

ITEM CONCEPTO

OFERTA TECNICA

OBSERVACIONES: Oferta No.1 la campafia no posee inclusion del genero femenino en lo referente al tratamiento grafico de las
piezas, por lo tanto se le bajan 2 puntos. Oferta No.3 La propuesta visual de la agencia no contribuye al posicionamiento del mensaje
planteado con la pieza grafica, trasmite un mensaje demigrante hacia las mujeres. Por lo tanto se le bajan 5 puntos.Las piezas
presentadas denigra a la mujer el mensaje trasmite violencia de genero por lo tanto se le bajan 2 puntos.Las actividades de marketing
sugeridas por la agencia son limitadas a una accion y no contribuyen a promover un cambio ante el consumo de alcohol en la
juventud.Llas actividades propuestas por la agencia no garantizan que los jovenes puedan ser replicadores de los mensajes claves, en
los distintos momentos del afio, ya que no hay proceso continuo de sencibilizacion y se basa en una sola accion.se le bajan 5 puntos.
los planes no se encuentran proyectados en los meses requeridos en las bases.Se la bajan tres puntos. No presenta valor agregado en
su oferta, por lo tanto se le baja 2 puntos

_ lefa de Comunicaciones; Experta en la Materia.
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_ Colaborador Financiero, Analista Financiero.
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MAXIMA AMERICA | Oferta No.3
e FANERELD &l pusLiCiDAD | PUBLICIDAD, | oBermer, | CBSERVACIONES

S.A.DEC.V. SADECV. | SA DECV.

OFERTA TECNICA
Manejo de cuentas de gobierno o
empresa privada cuyos contratos sean| 4

entre $100,000y $150,000
Manejo de cuentas de gobierno o

empresa privada cuyos contratos sean 2
menores de $100,000

OTAL DE EXPER A 30% 24% 30%
TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA 70% 70% 62% 60%

OBSERVACIONES: Para las tres ofertas El plan de comunicacion no aplica para el renglon 4 ya que no posee difusion en medios
masivos de comunicacion por tanto se redistribuye el 14% en los 2 items aplicables, El plan de comunicacion no aplica para el renglon
4 ya que no posee difusion en medios masivos de comunicacion por tanto se redistribuye el 6% completo en el siguiente items.No
aplica esta condicion exigible para eta campaiia, para efectos de evaluacion no se asignara puntaje a la recomendacion de la agencia
ya que no se solicita medios por tanto se reasigna el 4% al items anterior. Oferta No.1. Cumple con las especificaciones tecnicas
solicitadas en esta renglon. Oferta No. 2 Se califico con 2% ya que no presenta valor agregado para la compra, segun lo requerido en
las bases. al evaluar la creatividad en el disefio de las piezas se muestra similitud con los productos que el FOSALUD, desarrollo en el
2013 y fueron desarrolladas por otras agencias por lo que CEO califica 4% por las piezas de disefios ya creados. El encargado de la
cuenta por experiencia academica se le otroga 4%. Oferta No. 3 Las actividades de marketing no son viables ni fisica y

requerido en las bases,

— Jefa de Comunicaciones; Experta en la Materia.
¢ "
/

_Coordinadora del programa Especial Habitos Saludables. : @7 o e e i 1. iy ..'u:

t &
_olaborador Financiero, Analista Financiero. 4 d/ —
/ il
et (NS
B o <o Acministrativo de fa UACH del FosaLup _ ittt

Id‘,

presupuestariamente, en nuestro sistema de salud. Se califico con 2% ya que no presenta valor agregado para la compra, segun lo 7

Oferta No.1 | Oferta No.2 12371












La documentacién presentada
demuestra una experiencia,
de la empresa, menor de tres
afos y portafolio
documentado de al menos
tres cuentas, referidas a la
prestacion de servicios de
salud , (muestra de las
campanas) seglin se especifica
en el literal (5.2.6)

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada
cuyos contratos sean mayores
de $150,000

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada
cuyos contratos sean entre
$100,000 y $150,000

Manejo de cuentas de
gobierno o empresa privada
cuyos contratos sean menores
de $100,000

OTALD PER A 30

30%

30%

TOTAL DE ESPECIFICACIONES TECNICAS Y
EXPERIENCIA 70%

70%

61%

bajan 2 puntos

OBSERVACIONES: Oferta No.1 Cumple con la totalidad de puntajes, Oferta No. 3 los visuales presentados por la agencia, para
medios traseras de buses afiches mupis volantes y similares tienden a confundir el mensaje de prevension de quemaduras
ocasionada por la polvora con otro tipo de quemaduras o accidentes en el hogar ademas no contempla piezas determinadas al
segmento de 5 a 19 afios. se le baja 2 puntos.las acciones de marketin planteadas por la empresa no generan impacto en la
poblacion meta ya que no trasmiten conciencia sobre el uso de la polvora.se le baja 5 puntos.No presenta valor agregado, se le

_ Jefa de Comunicaciones; Experta en la Materia.

— Coordinadora del programa Especial Habitos Saludables.

_ Colaborador Financiero, Analista Financiero.

— Colaborador Administrativo de la UACI del FOSALUD
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